	Р.б
	Подносилац пројекта
	Назив пројекта
	Остварени постављени циљеви пројекта
	Вредност средстава (РСД)
	Оцена финансијског извештаја
	Оцена извештаја пројекта

	



1.
	


Глас Нације д.о.о. Београд – Земун
	


"Тајне Београда"
	



да
	



2.000.000,00
	



5
	Реализовани пројекат утицао је позитивно на стране и домаће туристе, као и грађане Београда, те је повећан број домаћих и страних посетилаца у Београду, као и посећеност знаменитих локација на територији града.

	








2.
	







Удружење Хумани тим
	







"Живот без баријера"
	








да
	








2.260.000,00
	









5
	Реализацијом овог пројекта особе са инвалидитетом су се боље упознале са правима која имају и информисале на који начин и кроз које институције та своја права могу остварити, као и на који начин се особама са инвалидитетом помаже да остваре своје друштвене потребе. Својим причама су предочили проблеме и на тај на чин скренули пажњу на потребе и начин решавања „животних проблема“.

	







3.
	




Владимир Илић ПР аудио видео продукција VI Production
	






"Београд за све"

	






да
	






6.000.000,00
	







5
	Реализацијом пројекта кроз занимљиве и едукативне примере приказан је Београд од пре и указано је на све културне споменике који постоје и данас. Екранизовани су значајни културни делови града. Задовољене су потребе грађана за утврђивањем националног и културног идентитета и веродостојног културног сећања на Београд.

	


4.
	
Радидифузно предузеће Студио Б д.о.о
	"Чувајмо наше културно благо - ћирилица будућности"
	


да
	


5.820.000,00
	


5
	Пројекат је подстакао одређене друштвене групе на ангажовање у циљу неговања и очувања ћириличног писма, српског језика и књижевне традиције у разним формама. Пројекат је указао и на друштвене групе које се већ баве очувањем језика, писма у циљу очувања српског националног језика и идентитета

	




5.
	


Радидифузно предузеће Студио Б д.о.о
	


"Културни дневник Београда"
	



да
	



5.400.000,00
	



5
	Пројекат је представио културни живот у Београду, дата је прилика да се „мапирају“ све културне и забавне тачке у Београду за време трајања пројекта.

	




6.
	



НИД компанија Новости а.д.
	



"Београд мој град"
	




да
	




2.000.000,00
	




5
	Реализацијом пројекта обрађене су теме битних догађаја у граду кроз интервјуе са саговорницима и функционерима који су читаоцима приближили проблематику и решили недоумице и питања грађана.

	






7.
	



Друштво за радио и телевизијске активности "Kopernikus Cable Network" д.о.о.
	





"Београд европски туристички бисер"      

	






да
	






800.000,00
	







5
	Пројекат је кроз свеобухватан и квалитетан телевизијски програм, са компетентним саговорницима и стручњацима указао циљним групама на приоритете, на поступке реализације планова у обалсти туризма. Подигнута је свест младих, побољшан је квалитет живота у заједници, указано је на важност очувања традиције.

	







8.
	






Инсајдер тим д.о.о
	






"Београд - из часа у час"
	






да
	






3.000.000,00
	







5
	Циљ пројекта био је да објективно и правовремено, како сам наслов каже „Београд - из часа у час“ информише основну циљну групу – становнике Београда – о свему што се догађа у главном граду, од сервисних информација где се изводе редови, ко остаје без струје и воде, до разговора са челницима Града о ономе шта се тренутно ради и шта се планира. Циљ је био и да се јавност информише, и текстуално и видео-снимцима, о завршетку капиталних радова, као што је Трг републике, о отварању парка и булевара у Београду на води, о међународним сусретима градских челника, да се представе планови о изградњи канализације преко Дунава, да се дужна пажња посвети рубним општинама. Такође, афирмисана је брига Градске управе о најмлађима (отварање нових и реконструкција постојећих вртића, школа и игралишта), али и о туристима који посећују Београд (уређење Скадарлије), знаменитостима града (реконструкција Победника и споменика кнезу Михаилу).

	





9.
	



Инфо ИТ медиа д.о.о. Београд
	"Упознајте градове и општине у Србији: Београд - град развоја и широм отворених врата"
	




да
	




3.000.000,00
	





5
	Становници Београда су информисани о радовима и плановима за развој и уређење града, легализацији објеката. Такође, и о обнављању споменика и отварању паркова и булевара, о бесплатним програмима и концертима, као и о култним местима града.

	






10.
	




Радидифузно предузеће Студио Б д.о.о
	




"Р као равноправност..."
	





да
	





5.840.000,00
	






5
	Пројекат је указао на све стереотипе и предрасуде везане за равноправност жена са једне стране, а за друге да Закон штити и забрањује било какву дискириминицију по основу полних разлика приликом остваривања права из области социјалне заштите а који се односи на све врсте субјеката који спроводе заштиту.

	






11.
	




Video calibration d.o.o.
	


"Жене у Београду - пут до равноправности"
	




да
	




6.000.000,00
	





5
	Позитивни примери из реалног живота су довољна покретачка слика која утиче афирмативно на своју циљну групу. Мислимо да смо причама успешних жена, од политике преко бизниса и медицине презентовани су неки од начина како могу бити успешне.

	







12.
	






Удружење грађана Amicus
	






"Безгранично"
	






да
	






1.680.000,00
	







5
	Пројекат је указао да је потребно значајно увођење постојећег система, стимулативно-инклузивног програма намењених деци, одраслима као и старијим особама са инвалидитетом и њиховим породицама. Истакнути су предлози унапређења и решавања проблематике у деловима где је то неопходно.

	













13.
	











Фолим д.о.о.
	











"Духовни Београд"
	











да
	











5.500.000,00
	













5
	Пројекат је имао за циљ да кроз историјско-културне, педагошке али и црквене и богословске теме и приче пре свега информише грађане о „духовним тачкама“ нашег главног града, као и да их упути на један други, традиционалнији Београд и тежњу појединца, група и институција да очувају српски национални идентитет и културу. Кроз атрактивне теме и одговарајуће саговорнике на занимљив начин представљена су духовна блага Београда чиме се утицали позитивно на информисаност гледалаца о културној понуди Београда.

	






14.
	





Naxi d.o.o.
	




"Наш Београд"
	





да
	





1.000.000,00
	






5
	Пројектом је пружена прегршт интересантних историјских и културних информација из богате историје Београда, лаких за памћење због кратке, носталгичне форме. Слушаоци су подсећани на историјске и културне тренутке и подигнута је свест о потреби да сви заједно водимо рачуна о Београду.

	








15.
	






Univerzum Company 2015 d.o.o.
	






"Медијска слика Рома у Србији"
	







да
	







[bookmark: _GoBack]200.000,00
	








5
	Пројектом је постигнута видљивост Рома у културном и економском, као и образовном животу у локалној заједници, мањи одлив ромске деце са редовног школовања, повећан број деце који су изразили жељу да редовно похађају наставу, као и коришћење ресурса локалне заједнице која подржава социјалну интеграцију и инклузију Рома у друштву.

	






16.
	





Дневне новине АЛО д.о.о.
	





"Волим Београд"
	






да
	






5.500.000,00
	







5
	Пројектом је побољшана информисаност Београђана везано за делатност Градске управе, представљени су потенцијали града везано за информације о културним и забавним манифестацијама, значајним догађајима и туризму, као и значајне личност Града и сервисне информације.

	





17.
	


Привредно друштво MEDIA LINK NEW д.о.о. Београд
	

"Спорт, рекреација, здравље - за здраву младост Београда"
	




да
	




2.000.000,00
	





5
	Пројекат је реализован представљањем и афирмацијом садржаја намењених превасходно младима са циљем промоције здравог начина живота, ненасиља и толеранције, а поготово значаја физичке културе и бављења спортом. Успешном реализацијом пројекта велики брог грађана различитих генерација, полова и социјалних група је информисан о значају бављења спортом, рекреацијом и здравим начином живота.

	



18.
	

Издавачко предузеће НАШ ПЕЧАТ а.д. Београд
	


"Пулс метрополе"
	


да
	



900.000,00
	



5
	Пројектом читаоци су упознати са најзначајнијим и највиталнијим догађањима везаним за престонички живот и дух кроз бројне текстове у штампаном и интернет издању.

	







19.
	






Зофин д.о.о.
	





"Будућност у Београду"
	






да
	






6.500.000,00
	







5
	Реализацијом пројекта смо обавестили грађане какве их све промене очекују у блиској будућности што се тиче изгледа града и на време их припремили на претпостављене измене саобраћаја и предвиђено трајање и фазе радова. Пројекат је омогућио грађанима да на време препознају и искористе пословне прилике које се отварају са развојем и изградњом престонице.

	






20.
	




Удружење Савез Срба из региона
	





"Српско коло"
	




да
	




200.000,00
	





5
	Реализацијом пројекта избегла и расељена лица су имала приступ занчајним информацијама поводом остваривања својих права, као и о многим програмима, културом сећања, као и другим битним стварима за становништво пореклом из крајева са друге стране Дрине и Дунава.

	






21.
	





Видеонет д.о.о.
	"#ре(Ч)конструкција - веб пројекат намењен информисању грађанства РС о феномену критичке медијске писмености који погађа светску јавност, тј. о подизању свести јавности грађана Србије о потреби стварања разумног, критичког односа према информацијама које се добијају и претражују путем интернета"
	





да
	





800.000,00
	






5
	Пројектом је јавност информисана о потреби давања већег значаја критичкој медијској писмености, о опасности погрешног тумачења матичних информација које се могу пронаћи на интернету у виду разних форума, развијен је дијалог између стручне јавности, представника институција власти и дигиталних медија о потреби заједничког деловања ради успостављања јединственог система за развој критичке медијске писмености на националном нивоу.

	







22.
	





ADRIA MEDIA MAGAZINE д.о.о.
	





„Јаке жене Београда"
	






да
	






1.000.000,00
	







5
	Пројекат је подигао свест грађана и видљивост положаја жена у нашем друштву, те је допринео њиховом оснаживању кроз интервјуе са 12 успешних жена које су своје каријере оствариле у Београду. Упозната је шира јавност и промовисане вредности родне равноправности, те допринесено сузбијању стереотипа и предрасуда.

	









23.
	








ADRIA MEDIA TV
	








„Зелени град"
	








да
	








2.000.000,00
	









5
	Пројекат је испунио свој примарни циљ, а то је да информише, едукује и образује циљне групе о значају пољопривреде и пословним приликама које се налазе у пољопривреди, у околини Београда, кроз искуства људи који су се одлучили да се опробају у том послу као и о оним који су опстали у том послу дуги низ година упркос недаћама. Пројекат је допринео подизању свести о пословним приликама и допринео је борби за очување села, као и борби за останак младих људи у земљи.

	







24.
	






ADRIA MEDIA GROUP d.o.o.
	






„ОНИ могу СВЕ"
	






да
	






1.000.000,00
	







5
	Пројектом је информисана јавност о успесима, друштвеном положају, о борби, перспективама и проблемима са којима се суочавају особе са инвалидитетом кроз приче о успешним београдским спортиситима – особама са инвалидитетом, те је допринео смањењу дискриминације и подстакао друштвену инклузију ове групе становништва.

	





25.
	


Привредно друштво за производњу и услуге "ГМЦ Траде" д.о.о.
	




„Од старта до циља"
	




да
	




750.000,00
	





5
	Пројектом је постигнуто развијање свести деце и младих о важности правилне и здраве исхране, бављењу физичком активношћу и очувању менталног здравља, промовисање правих спортских вредности, ненасиља, фер плеја и здравих стилова живота.

	









26.
	





Привредно друштво за производњу и услуге "ГМЦ Траде" д.о.о.
	







„И ја могу ако ми помогнеш“
	







да
	







750.000,00
	








5
	Пројекат се бавио проблемом социјалне подршке маргинализованих група којима је потребна помоћ у свакодневном животу. Особе са потешкоћама у развоју приказане су као људи који су игром судбине ускраћени за многе благодети и елементарне цивилизацијске тековине, а код здравих афирмише свест о међуљудској солидарности.

	







27.
	






Бум бум 2007 д.о.о.
	





„Београд без незапослених"
	






да
	






400.000,00
	







5
	Пројектом је постигнут планирани циљ да се незапослене особе информишу о моћностима запослења, поготово кад су у питању осетљиве групе, као и они који желе да се преквалификују или промене посао. Дате су могућности за запослење, започињање сопственог посла, доквалификације, преквалификације, као и подстицаја за компаније.

	






28.
	
Страхиња Вујадиновић ПР производња кинематографских дела, аудио-визуелних производа и телевизијског програма News media team
	






„Дигитални Београд"
	






да
	






1.500.000,00
	







5
	Пројекат је утицао на подизање нивоа знања и информисаности о дигитализацији, њеним могућностима, значају и утицају који дигитализација има, а кроз разговоре са људима који својим радом унапређују развој града, као и информисању и утицају дигитализације и променама које је изазвала у огластима свакодневног живота.

	


29.
	
Удружење новинара Србије
	„Београдски колекционари - уметност између приватног и јавног"
	
	


420.000,00
	



	Одустали су од додељених средстава по Решењу о расподели средстава након завршетка конкурса.

	






30.
	




Заштита потрошача
	



„Унапређење енергетске ефикасности у Београду"
	





да
	





200.000,00
	






5
	Реализацијом пројекта презентовано је истраживање метода и начина за побољшање енергетске ефикасности у домаћинстивима, искуства у ЕУ и Србији. Презентован је начин за смањење и коришћење безбеднијих хемикалија, и подигнута је свест о најчешћим узроцима ненамерних тровања у Београду..

	




31.
	



СликаВест д.о.о.
	


„Београд као и други градови"
	



да
	



1.000.000,00
	



5
	Кроз пројекат саговорници су разоткрили своје одрастање у њиховом месту и одлазак у Београд. Уз богату илустрацију предочене су и упоређене две животне средине наших гостију и њихове приче.

	





32.
	




Синдикат новинара Србије
	


„Како до одговорних медија и новинара којима верујемо"
	





да
	





240.000,00
	






5
	Пројектом је професија суочена са недовољним образовањем новинара, проблематичном етичком димензијом новинарства, одсуством одговорности институција друштва, проблематичним медијским садржајем. Пројекат је осветлио улогу новинара у данашњем окружењу и дао препоруке.

	






33.
	



Телевизија спорта и здравља СОС канал плус д.о.о.
	




„Тренирај, буди здрав"
	





да
	





4.600.000,00
	






5
	Реализациом пројекта информисана је јавност о значају и унапређењу здравља деце, спознаја значаја спорта и физичке активности, развијање спортског и такмичарског духа, гледаоци су на прави начин, истинито, коректно и правовремено информисани о свим циљевима дефинисаним пројектом.

	





34.
	



Предузеће за информисање и маркетинг "Студио МАГ" д.о.о.
	




„Београд - капија Балкана"
	





да
	





1.500.000,00
	






5
	Пројектом је подигнута свест гледалаца првенствено када је реч о културно-историјском наслеђу Београда, оснажено очување културних симбола града, већа подршка уметницима од стране јавног и приватног сектора, као и број организованих догађаја и акција.



